
2023 - 2024 / EYMD403 - Digital marketing / Digital marketing

GENEL TANIM / GENERAL DESCRIPTION
Ders Adı / Course Name Digital marketing / Digital marketing

Ders Kodu / Course Code EYMD403

Ders Türü / Course Type

Ders Seviyesi / Course Level Bachelor / Bachelor

Ders Akts Kredi / ECTS 5.00

Haftalık Ders Saati (Kuramsal) / 
Course Hours For Week 
(Theoretical)

3.00

Haftalık Uygulama Saati / Course 
Hours For Week (Objected)

0.00

Haftalık Laboratuar Saati / Course 
Hours For Week (Laboratory)

0.00

Dersin Verildiği Yıl / Year 4

Öğretim Sistemi / Teaching System Daytime Class / Daytime Class

Eğitim Dili / Education Language

Ön Koşulu Olan Ders(ler) / 
Precondition Courses

Bu dersin ön koşulu yoktur. This course has no prerequisites.

Amacı / Purpose Bu dersin amacı, günümüzün değişen iletişim kanalları ile değişen ve gelişen pazarlama 
anlayışına ışık tutmaktır. Geleneksel medya araçlarından ayrışan yöntemlerle, internet, 
mobil ve diğer etkileşimli platformların pazarlama dünyasında nasıl kullanıldığı ve 
pazarlamaya nasıl hizmet ettiği, yerli ve yabancı örneklerle pekiştirilecektir.

The aim of this course is to shed light on the changing and developing marketing 
understanding with today's changing communication channels. How the internet, 
mobile and other interactive platforms are used in the marketing world and how they 
serve marketing, with methods that differ from traditional media tools, will be 
reinforced with domestic and foreign examples.

İçeriği / Content Ders, dijital pazarlamanın temel kavramlarında sağlam bir temel sağlayacaktır. Okumalar, 
vaka çalışmaları ve projeler yoluyla öğrenciler başarılı çevrimiçi pazarlama stratejileri, 
kullanıcı tarafından oluşturulan içerik, arama, sosyal medya ve ağlar, mobil ve web analitiği 
hakkında bilgi sahibi olacaklardır.

The course will provide a solid foundation in the key concepts of digital marketing.  
Through readings, case studies and projects, students will come away with an 
understanding of successful online marketing strategies, user generated content, 
search, social media and networks, mobile, and web analytics.

Önerilen Diğer Hususlar / 
Recommended Other 
Considerations

- -

Staj Durumu / Internship Status - -

Kitabı / Malzemesi / Önerilen 
Kaynaklar / Books / Materials / 
Recommended Reading

- -

Öğretim Üyesi (Üyeleri) / Faculty 
Member (Members)

-
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ÖĞRENME ÇIKTILARI / LEARNING OUTCOMES

1 Yeni iletişim teknolojilerini başarıyla kullanır. Successfully uses new communication technologies.

2 Hedef kitleleriyle iletişim kurma ve geliştirmede süreç ve teknikler konusunda bilgi sahibi olur. Gain knowledge of processes and techniques in communicating and developing with target 
audiences.

3 Alanla ilgili olarak araştırma, planlama, uygulama ve değerlendirme süreçleri hakkında bilgi sahibi 
olur.

Gains knowledge about research, planning, implementation and evaluation processes related to the 
field.

HAFTALIK DERS İÇERİĞİ / DETAILED COURSE OUTLINE
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Hafta / Week

1

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Reklam Kampanyası Tasarımı

Advertising Campaign Design

2

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Reklam Kampanyalarında Metin Yazarlığı.

Copywriting in Advertising Campaigns.

3

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Reklam Kampanyasında Görsel Unsurlar.

Visual Elements in Advertising Campaign.

4

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Grafik Tasarım ve Reklam Kampanyalarında Kullanımı.

Use in Graphic Design and Advertising Campaigns.

5

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Reklam-Tanıtım Kampanyalarında Hedef Kitle.

Target Audience in Advertising-Promotion Campaigns.
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6

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Reklam Kampanyalarında Gazete Kullanımı.

Newspaper Usage in Advertising Campaigns.

7

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Reklam Kampanyalarında Televizyon Kullanımı.

Use of Television in Advertising Campaigns.

8

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Ara Sınav

Midterm Exam

9

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Reklam Kampanyalarında Sosyal Medya Kullanımı.

Use of Social Media in Advertising Campaigns.

10

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Reklam Kampanyalarında Açık Hava Mecra Kullanımı.

Outdoor Media Usage in Advertising Campaigns.

11

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Stratejik İletişim Uygulamaları.

Strategic Communication Applications.
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12

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Kampanya Ölçümü

Campaign Measurement

13

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Kampanya Sunumları

Campaign Presentations

14

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Genel Değerlendirme

General evaluation

15

Teorik Dersler / Theoretical
Öğretim Yöntem ve 
Teknikleri/Teaching Methods 
Techniques

Ön Hazırlık / PreliminaryUygulama Lab

Final Sınavı

Final Exam
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DEĞERLENDİRME / EVALUATION

Yarıyıl (Yıl) İçi Etkinlikleri / Term (or Year) Learning Activities Sayı / 
Number

Katkı Yüzdesi / 
Percentage of 

Contribution  (%)

1001Ara Sınav / Midterm Examination

Toplam / Total: 1 100

Başarı Notuna Katkı Yüzdesi / Contribution to Success Grade(%): 40

Yarıyıl (Yıl) Sonu Etkinlikleri / End Of Term (or Year) Learning Activities Sayı / 
Number

Katkı Yüzdesi / 
Percentage of 

Contribution  (%)

1001Final Sınavı / Final Examination

Toplam / Total: 1 100

Başarı Notuna Katkı Yüzdesi / Contribution to Success Grade(%): 60

Etkinliklerinin Başarı Notuna Katkı Yüzdesi(%) Toplamı / Total Percentage of Contribution (%) to Success Grade: 100

Değerlendirme Tipi / Evaluation Type:

İŞ YÜKÜ / WORKLOADS

Ara Sınav / Midterm Examination 1 1.00 1.00

Ara Sınav İçin Bireysel Çalışma / Individual Study for Mid term Examination 12 3.00 36.00

Derse Katılım / Attending Lectures 14 2.00 28.00

Final Sınavı / Final Examination 1 1.00 1.00

Final Sınavı içiin Bireysel Çalışma / Individual Study for Final Examination 16 2.00 32.00

Okuma / Reading 12 2.00 24.00

Sayı / 
Number

Süresi 
(Saat) / 

Duration 
(Hours)

Toplam İş Yükü 
(Saat) / Total 
Work Load 

(Hour)

Etkinlikler / Workloads

Toplam / Total: 56 11.00 122.00

Dersin AKTS Kredisi = Toplam İş Yükü (Saat) / 25.00 (Saat/AKTS) = 122.00/25.00 = 4.88 ~  / Course ECTS Credit = Total Workload (Hour) / 25.00 (Hour / ECTS) = 122.00 / 25.00 = 4.88 ~ 
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PROGRAM VE ÖĞRENME ÇIKTISI / PROGRAM LEARNING OUTCOMES

Katkı Düzeyi /  Contribution Level : 1-Çok Düşük / Very low, 2-Düşük / Low, 3-Orta / Moderate, 4-Yüksek / High, 5-Çok Yüksek / Very high

Öğrenme Çıktıları / 
Learning Outcomes

Program Çıktıları / Program Outcomes

1.1.1 1.1.2 1.1.3 1.1.4 1.1.5 1.1.6 1.1.7 1.1.8 1.1.9 1.1.10 1.1.11 1.1.12 1.1.13 1.1.14 1.1.15 1.1.16 1.1.17

1.Yeni iletişim teknolojilerini 
başarıyla kullanır. / 
Successfully uses new 
communication technologies.

5 4 3 3 3 2 5 3 4 5 5

2.Hedef kitleleriyle iletişim 
kurma ve geliştirmede süreç ve 
teknikler konusunda bilgi sahibi 
olur. / Gain knowledge of 
processes and techniques in 
communicating and developing 
with target audiences.

5 4 4 5 4 5 5 5 4 3 5

3.Alanla ilgili olarak araştırma, 
planlama, uygulama ve 
değerlendirme süreçleri 
hakkında bilgi sahibi olur. / 
Gains knowledge about 
research, planning, 
implementation and evaluation 
processes related to the field.

4 4 3 2 4 3 3 4 3 5 5
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